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Objetivos

Algunos sectores, como el comercial, son los principales promotores del Big Data, en colaboracién con las grandes
tecnolégicas como partners de sus proyectos, ya que integran de forma estratégica en su negocio los avances y
descubrimientos que van desarrollando. La gestién del Big Data puede convertirse en una herramienta a favor de
los empresarios del sector turistico, ayudando a las pymes a recoger datos sobre sus clientes, los cuales se debera
alojar en bases de datos y gestionarlas con las herramientas adecuadas con el fin de obtener informacién que
pueda ser util al empresario para realizar operaciones estratégicas de marketing. La era de la gestion de grandes
datos masivos ha llegado para quedarse, es lo que afirman todos los profesionales sobre el Big Data: informaticos,
fisicos, economistas, matematicos, cientificos politicos, socidlogos, etc., solicitando acceso a las cantidades masivas
de informacion producidos por y sobre las personas, las cosas y sus interacciones. El objetivo es exponer los
beneficios de una estrategia de implantacion de tecnologias y herramientas Big Data en Pymes del sector turistico y
su posterior andlisis de herramientas de almacenamiento, extraccién y relacion de datos. La enorme potencialidad
derivada de la aplicacion de Big Data en Turismo puede llegar a resultar profundamente transformadora. El Big Data
genera una nueva oportunidad para mejorar la prestacion de servicios turisticos, y la capacidad, aun incipiente, de
proporcionar nuevos servicios personalizados mediante su deteccién en tiempo real y la adecuacién a las
necesidades de los clientes.

Contenidos
BIG DATA

Unidad 1. QUE ES EL BIG DATA

1.1 Qué es el Big Data
1.2 Origen del Big Data

2.1 Qué es un dato

2.2 Como elegir los datos adecuados

2.3 Tipos de Big Data

2.4 Tipos de datos estructurados

2.5 Datos no estructurados

2.6 Diferencias entre datos estructurados y datos no estructurados
2.7 La importancia de los datos de Big Data
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ABIRE ASESORES Y CONSULTORES EN FORMACION, S.L.

ICLEEEER usos DE B1G DATA

3.1 Por qué es tan importante el Big Data
3.2 Coémo desarrollar un producto usando Big Data
3.3 Como implementar el uso de Big Data en un proyecto empresarial

Unidad 4. ANALISIS Y CALIDAD DE DATOS

4.1 Cémo realizar un andlisis corporativo

4.2 Calidad de datos en Big Data

4.3 Técnicas de andlisis de datos

4.4 Técnicas de estudio de datos mas sofisticados

ICLZZEERN EsTRATEGIAS DE USO DE BIG DATA

5.1 Cual es el tamafio de mercado de Big Data

5.2 Como definir una buena estrategia de usos del Big Data
5.3 Primer paso de una estrategia de uso de Big Data

5.4 Las estrategias se definen en preguntas y respuestas

Unidad 6. RELACIONES CON BIG DATA

6.1 Cual es la relacion entre Big Data, Cientificos de Datos e Ingenieros de Datos
6.2 Por qué Cientificos de Datos

6.3 Salarios profesionales y estudiosos de este concepto

6.4 Cual es la importancia de los profesionales de Big Data en la industria

6.5 Mejores herramientas para utilizar Big Data

6.6 Cuestionario: Cuestionario final

BIG DATA EN SECTOR TURISTICO

RESULTADOS DE LA GESTION DE BIG DATA EN EL SECTOR TURISTICO

1.1 Beneficios

INEZIEEN  HERRAMIENTAS EN EL SECTOR TURISTICO PARA GESTIONAR EL BIG DATA

2.1 Técnicas para la analitica Big Data

IFLZEZER ProvECTO DE INTRODUCCION EN LAS PYMES

3.1 Introduccién en las pymes
3.2 Aplicaciones y herramientas para gestionar los datos obtenidos
3.3 Cuestionario: Cuestionario final
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